SENAR

Mato Grosso do Sul

JULGAMENTO DO ENVELOPE N21

Avaliadores: Anahi Gurgel, Flavio Gutierrez e Thiago Béda

Tema da Campanha: RAIZES DO PROGRESSO

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Relatdrio da média

Raciocinio Basico

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do _ | Alinstituicdo atua no
cliente 1,33 | ambito da agropecuaria, e
ndo somente produgao
agricola, voltada a
“agricultores”, como
amplamente descrito,
demonstrando
desconhecimento de seu
negdcio.

O texto deu entendimento
de uma atuagdo mais
limitada do que realmente
é, ou seja, voltada a levar
conhecimento e educagao
a toda populacdo rural,
seja na agricultura seja na

pecudria.
b) Conhecimento genérico dos servigos O Senar/MS preconiza a
prestados pelo cliente 1,17 | diversificagdo de culturas e

a valorizacdo a todas as
cadeias produtivas do
estado, e ndo %
especificamente a

mandiocultura, como

demonstrado na
argumentagao.
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Nesse contexto, a proposta
ndao demostrou
conhecimento dos
produtos e servicos do
Senar/MS, e até mesmo,
em diversos trechos,
apenas copiou as
descri¢bes do briefing.

c) Adequada compreensdo da linha de atuagdo A estrutura do texto
especifica do cliente, da natureza, da extensdo | 1,83 | apresentou caracteristicas
e da qualidade das relagdes do SENAR-AR/MS superficiais da instituicdo,
com seus publicos sem qualquer utilizagdo do

termo “agropecudria”,
intensamente difundido
pelo Senar/MS, inclusive
quando se trata de culturas
especificas, dando a
entender que o foco da
instituicdo é tao somente
promover a Assisténcia
Técnica e Gerencial,
quando esse é apenas um
dos produtos ofertados.

d) Acuidade de compreensdo do papel da Falta de cuidado com a
Comunicac¢do do SENAR-AR/MS no atual 1,5 escrita e regras
contexto social, politico e econdmico ortograficas e auséncia de

detalhamento, descrito ou
mesmo citagdo sobre a
importancia da
comunicagdo da instituicao
no desenvolvimento da
sociedade de MS.

Somatério da Média 5,83 ~

Estratégia de comunicacao publicitaria

a) Formulagdo do conceito, da compreensao 2,83 | Ndo contemplou a
do tema hipotético ao desenvolvimento do agropecudria como %
raciocinio que o conduziu atividade, que é foco do

Senar/MS, se restringindo
ao termo “agricola” e
tornando menos
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abrangentes a atuagdo e
objetivos da instituicdo.

Conceito muito raso, sem
deixar claro o objetivo da

campanha.
b) A formulacdo do tema da comunicagdo 2,33 | Percebeu-se um uso ndo
adotada para a linha de atuacdo muito claro da expressao

“mandiocultura
responsavel” e falta de
objetividade na
explanagdo do tema.
Também foi avaliada
pouca criatividade na
formulagdo do tema que,
além do mais, ficou muito
extenso, dificultando a

assimilacao.
c) A consisténcia légica e a pertinéncia da 2,33 | Sem argumentagdo e com
argumentagdo apresentada em sua defesa pouca defesa conceitual.

Além disso, houve
repeticao de muitas
palavras e frases,
dificultando a
compreensado da
mensagem, seu
direcionamento e do
caminho que levou ao
mote da campanha,
qguando cita
“mandiocultura
responsavel”.

d) A riqueza de desdobramentos positivos 3 Descritivo sem
desse conceito para a comunicagdo do SENAR- aprofundamento do plano
AR/MS de comunicagdo proposto,

e apresentacdo das pegas
sem qualquer conexao.

Somatério da Média 10,49

&
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a) A sua adequacdo ao problema especifico de
comunicagdo do cliente

0,83 ~
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As pecas ndo apresentam a
imagem da mandioca e ndo
deixam evidente a
presenca do técnico do
Senar/MS, figura que é
essencial na ATeG. Faltou
clareza na construgdo da
ideia.

Textos simpldrios e sem
citar a Assisténcia Técnica
e Gerencial em algumas
pecas.

No roteiro de TV cita
cursos de capacitacdo,
sendo que este servigo
especificamente leva ao
produtor assisténcia
técnica e gerencial.

b) A multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta

1,83

De modo geral, as pegas
nao conversam entre si.
Percebe-se o uso de
elementos que torna
confusa a compreensao do
R de “raizes”. As pec¢as ndo
possuem alinhamento,
parecendo ser de
campanhas distintas, sem
mostrar o elemento
principal da cadeia
produtiva, com paleta de
cores diferentes da
instituicao.

c) A cobertura dos segmentos de publico
ensejada por essas interpretagdes

1,83~

Falta de aprofundamento
das caracteristicas dos
personagens, deixando o
contexto muito vago, o que
pode provocar quebra do
entendimento da

e

N
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linguagem e da marca
junto ao publico.

d) A originalidade da combinagao dos
elementos que a constituem

0,83

Textos poderiam ter sido
mais elaborados. Falta de
criatividade no
desenvolvimento dos
roteiros, uma vez que a
criacdo do letter “raizes do
progresso”, com estilizagao
do R, pode causar confusao
com o publico-alvo, dando
a entender que é uma
outra marca, exigindo a
releitura do mesmo por
varias vezes para total
compreensao.

N3o houve destaque para a
ATeG.

e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta

Auséncia de cuidado com o
desenvolvimento da
mensagem, ou seja, ndo
ficou claro o objeto da
campanha, que é a
mandiocultura — cuja
planta ndo esteve presente
em imagem; indefini¢do e
falta de amplitude da
estratégia de comunicagao.

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e
a sua insercdo na sociedade

Ndo atendeu ao descrito
no briefing, demonstrando
desconhecimento da
atuacgdo ao limitar a
descricao de suas
atividades de ATeG. Nao
explOe as qualidades e
diferencias do servigo do
Senar/MS no cultivo de
mandioca.

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados

1,17~

Diante de todos os itens da
ideia criativa, as pegas nao
d3o entendimento de que

irdo proporcionar tais
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desdobramentos. Ha pouca
variedade e linha visual
fraca entre as pegas,
marcadas somente por
letter e assinatura
semelhantes, mas com
pouca relevancia. Nao
mantém uma linha
definida sobre o mesmo

objetivo.
h) A compatibilizagdo da linguagem das pegas | 1 Roteiros sem unicidade;
aos meios propostos sem qualquer ligagdo com

a campanha como um
todo. Texto do spot
repetido nos itens 03 e 04,
e o da TV ndo foi enviado
storyboard, conforme
descrito no briefing.

Em algumas pecas foram
utilizadas imagens de
outras culturas e ndo do
cultivo de mandioca, sendo
que a linguagem poderia
ser mais clara e objetiva.
Ndo ha compatibilizagao,
mantendo-se o0 mesmo
texto para todas as pegas.

Somatorio da Média 10,49

Estratégia de midia e nao midia

a) O conhecimento dos habitos de leitura e 1,17 | Falta de foco no publico-
audicdo dos segmentos de publico prioritarios alvo descrito no briefing,
demonstrando

conhecimento limitado,
sem o uso de pesquisa de b
consumo de midia como

referéncia.
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b) A capacidade analitica revelada no exame 1,5 Atende parcialmente, pois
desses habitos e nas conclusdes oferecidas a a estratégia poderia ter
formulagdo da midia sido mais ampla para

canais abertos de TV e com
mais abrangéncia de radio.

c) A consisténcia do plano simulado de 1,33 | Pouco explorada a
distribui¢do das pegas em relagdo as 02 (duas) radiacdo dos veiculos nas
alineas anteriores midias locais e nacionais.

Por exemplo, na estratégia
de ndo midia, cita uma
praga fora das cidades foco
da campanha. A
diversificagdo de midias
poderia ter sido abordada
de forma mais criativa.

d) A economicidade da aplicagdo da verba de 0,83 | Ndo se considerou o valor

midia, evidenciada no plano simulado de de criacdo das pecas,

distribuicdo de pegas direcionando a verba
somente para producdo e
veiculagao.

e) A pertinéncia, a oportunidade e a 0,33 | Ndo ha qualquer evidéncia

economicidade demonstradas no uso dos ou sugestdo de uso dos

recursos proprios de comunicagdo do SENAR- recursos de comunicagao

AR/MS do Senar/MS. N3o cita

midias e canais de
comunicag¢do e marketing
internos.

Somatdrio da Média 5,16

o %
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Somatario Total ] 31,97 |

Campo Grande, 17 de agosto de 2023

Ana@rge‘l Fernandes Alves

%Qw%o Q\Aﬂ’u\ﬂﬂ%

Flavio Guti%rrez da Silé/

%/W& 7(/%

- iago Béda




JULGAMENTO DO ENVELOPE N21

Avaliadores: Anahi Gurgel, Flavio Gutierrez e Thiago Béda

Tema da Campanha: RAIZ DO NEGOCIO

SENAR

Mato Grosso do Sul

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
Relatério da média

Raciocinio Basico

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente

Por diversas vezes escreve de

2,17 forma incorreta as siglas, tais
como Senar-Ar/Ms e Cna.
b) Conhecimento genérico dos servigos prestados 2,5
pelo cliente
c) Adequada compreensdo da linha de atuagdo
especifica do cliente, da natureza, da extensao e da 2,5
qualidade das relagdes do SENAR-AR/MS com seus
publicos
d) Acuidade de compreensdo do papel da Leve falta de cuidado com
Comunicacdo do SENAR-AR/MS no atual contexto 2,33 escrita e ortografia
social, politico e econémico )
Somatério da Média 9,50

Estratégia de comunicacao publicitaria

argumentacdo apresentada em sua defesa

a) Formulagdo do conceito, da compreensdo do 5 Criacdo conceitual bem clara

tema hipotético ao desenvolvimento do raciocinio e simples, adequada ao

que o conduziu publico.

b) A formulagdo do tema da comunicagdo adotada 4,33 Atende o que foi pedido,

para a linha de atuagao bem definida para as linhas
de atuacdo. Poderia ter
avang¢ado mais na criagao.

c) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da 4,83 Atende ao solicitado, porém

poderia ter evoluido mais na
coeréncia racional das ideias
para uma melhor

congruéncia de pensamento.

Subcomissao

Pagina 1 de 4
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d) A riqueza de desdobramentos positivos desse 4,67 | Conceito muito bem

conceito para a comunica¢do do SENAR-AR/MS definido, porém entre os
desdobramentos favordveis a
argumentacdo poderia ter
explorado o poder nutritivo
da mandioca.

Somatério da Média 19:33

Ideia criativa

a) A sua adequacdo ao problema especifico de
comunicac¢do do cliente

Atende o proposto, conceito
criativo e direto.

b) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que | 2,33 | Riqueza de possibilidades e

comporta solugdo criativa.

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada 2,5 Diversificou muito bem

por essas interpretacdes publicos, adequando a
chamada para cada publico

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que | 2,5 Muito bem elaborado

a constituem misturando elementos
tecnoldgicos com o homem
simples na plantagao.

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2,33 | Poderia ter moldado um
pouco mais de acordo para
que a abordagem ficasse
ainda mais facil de entender,
direta e precisa.

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua 2,5 Exceléncia pertinéncia as

insergdo na sociedade " | acdes do Senar/MS.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, 2,33 | Atende bem, mantendo a

conforme demonstrado nos exemplos de pegas linha de raciocinio. Poderia

apresentados ter aprimorado um pouco
mais essa sequéncia ldgica de
raciocinio.

h) A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos 2,5 Conteldo adaptado a

meios propostos linguagem as midias
propostas.

Somatdrio da Média 19,49

Subcomissao

Péagina 2 de 4
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Estratégia de midia e ndo midia

a) O conhecimento dos héabitos de leitura e audi¢do
dos segmentos de publico prioritarios

2

Argumentagao mostra bom
entendimento do segmento,
com estratégia interessante
para o engajamento do
publico-alvo.

b) A capacidade analitica revelada no exame desses
habitos e nas conclusdes oferecidas a formulacdo da
midia

1,83

Demonstrou habilidade no
detalhamento das
informacgdes sobre consumo
do publico. Poderia ter
aprimorado um pouco mais,
apresentando mais
informacdes sobre essa
capacidade de fornecer
dados a sociedade.

c) A consisténcia do plano simulado de distribuigao
das pecgas em relagdo as 02 (duas) alineas anteriores

1,83

Midias muito bem
diversificadas e plano bem
estruturado, porém poderia
ter ampliado as
possibilidades para outras
emissoras de TV, ao invés de
canais fechados.

d) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao de
pecas

Plano bem estruturado e
detalhado, porém, ndo
considerou o valor de criacao
das pecas tal como descrito
no briefing, direcionado a
verba somente para
produgdo e veiculagdo.

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicacdo do SENAR-AR/MS

1,83

Uso apropriado dos recursos
da comunicagao interna.
Poderia ter evoluido um
pouco mais nesse emprego
eficiente dos recursos
proprios.

Somatdrio da Média

8,49

Y’

|

Subcomissao
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Somatério Total | 56,81 |

Campo Grande, 17 de agosto de 2023
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JULGAMENTO DO ENVELOPE N21

Avaliadores: Anahi Gurgel, Flavio Gutierrez e Thiago Béda

Tema da Campanha: SE TEM SENAR, SEU CULTIVO VAI PROSPERAR

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Relatdrio da média

Raciocinio Basico

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do

Por algumas vezes,

cliente 2,17_ | escreveu de forma errada
a sigla “Senar-Ar/Ms”.

b) Conhecimento genérico dos servicos 2,5 Atende ao proposto no

prestados pelo cliente briefing.

c) Adequada compreensao da linha de atuagdo Atende ao proposto no

especifica do cliente, da natureza, da extensdao | 2,5 briefing.

e da qualidade das relacdes do SENAR-AR/MS

com seus publicos

d) Acuidade de compreensdo do papel da Leve falta de cuidado com

Comunicac¢do do SENAR-AR/MS no atual 2,33 | a escrita e regras

contexto social, politico e econémico ortografica

Somatédrio da Média 9,50

Estratégia de comunicacao publicitaria

a) Formulac¢do do conceito, da compreensdo do
tema hipotético ao desenvolvimento do
raciocinio que o conduziu

Conceito objetivo e direto,
entretanto, percebeu-se o
uso inadequado de

“semeadura” da mandioca

b) A formulagdo do tema da comunicagdo
adotada para a linha de atuagdo

Atende ao que solicitado
no briefing, mas faltou
uma melhor descrigdo de
algumas linhas de atuacgao.

\lg-
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Na proposta de VT, deixa
confusa a atuagdo dos
personagens, ora
pecuarista, ora dono de
restaurante; dessa forma
pode afastar o publico-
alvo, por ndo ter uma
assimilagdo com a sua

realidade.
c) A consisténcia logica e a pertinéncia da 5 Atende ao proposto no
argumentacao apresentada em sua defesa briefing.
d) A riqueza de desdobramentos positivos 5 Atende ao proposto no
desse conceito para a comunica¢do do SENAR- briefing.
AR/MS
Somatorio da Média 18,5

Ideia criativa

7%

apresenta

a) A sua adequacdo ao problema especifico 2.5 Atende ao proposto no

de comunicagdo do cliente briefing.

b) A multiplicidade de interpretagées 2.5 Pegas bem elaboradas, com

favoraveis que comporta riqueza de contetdo.

c) A cobertura dos segmentos de publico 2,5 Diversificou muito bem os

ensejada por essas interpretagdes personagens, abrindo um
leque de publicos para
serem produtores.

d) A originalidade da combinacdo dos 2,33 Destacou o produto e fez a

elementos que a constituem combinac¢do dos

_ | personagens com a lavoura,

entretanto ficou levemente
repetitivo/redundante o
sentido dos termos
“capacitacgdo, consultoria,
treinamento e suporte
técnico”.

e) A simplicidade da forma sob a qual se 2,33 Excelente clareza visual,

porem poderia ter evoluido /
O 7
‘35\99 ’,



SENAR

Mato Grosso do Sul

mais nessa transparéncia
para uma compreensao
mais nitida da mensagem.

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e

a sua insercdo na sociedade

253

| Atendeu ao proposto no

briefing, porém poderia ter
usado “atendimento
gratuito” ao invés de
“gratis” em algumas pecas.

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos

de pecas apresentados

2,33

Atendeu ao proposto no
briefing, porém poderia ter
explorado melhor as
extensdes da comunicacao
proposta nos materiais
publicitarios apresentados,
bem como as diferentes
formas e variagdes da
mensagem que se planeja
transmitir, com as devidas
variacOes de anuncios,
conteudos e plataformas.

h) A compatibilizagdo da linguagem das pegas

aos meios propostos

2;33

Conteudo adaptado a
linguagem as midias
propostas, porém houve
entendimento de que o
termo “Mandiocultura”
poderia ter sido mais bem
trabalhado para ndo causar
estranhamento do publico.

Somatorio da Média

19,15

Estratégia de midia e nao midia

a) O conhecimento dos habitos de leitura e
audicdo dos segmentos de publico prioritérios

Atende ao proposto no
briefing.

b) A capacidade analitica revelada no exame 2
desses habitos e nas conclusdes oferecidas a

formulagdo da midia

Atende ao proposto no
briefing.

S
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c) A consisténcia do plano simulado de 1,83 | Midias bem diversificada,

distribuicdo das pecas em relagdo as 02 (duas) . plano bem estruturado.

alineas anteriores Poderia ter ampliado as
possibilidades para outras
emissoras de TV, de canal
aberto.

d) A economicidade da aplicagdo da verba de 1 N3o se considerou o valor

midia, evidenciada no plano simulado de de criagdo das pegas tal

distribuicdo de pegas como descrito no briefing,
direcionado a verba
somente para produgdo e
veiculagao.

e) A pertinéncia, a oportunidade e a 2 Percebeu-se que houve

economicidade demonstradas no uso dos uso apropriado dos

recursos préprios de comunicagdo do SENAR- recursos da comunicagao

AR/MS interna.

Somatério da Média 8,83 ~

Somatario Total | 55.98 l

Campo Grande, 17 de agosto de 2023
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JULGAMENTO DO ENVELOPE N21

Avaliadores: Anahi Gurgel, Flavio Gutierrez e Thiago Béda

Tema da Campanha: VAI COM VOCE DESDE A RAIZ

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
Relatério da média

Raciocinio Basico

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do
cliente

183

Varios pontos de
desconhecimento, como a
explanagdo sobre PPE, que
esta equivocada, assim
como a descrigdo de CNA
incompleta. Deixou de citar
todos os entes que fazem
parte da institui¢do.

b) Conhecimento genérico dos servigos
prestados pelo cliente

1,67~

Descritivos rasos sobre a
atuacdo do Senar/MS,
demonstrando auséncia de
pesquisa, a exemplo da
escrita errénea da cadeia
da “psicultura”.

Copiou partes do briefing,
deixando de explorar
dados dos servigos
prestados.

c) Adequada compreensdo da linha de atuagao
especifica do cliente, da natureza, da extensdo
e da qualidade das relagdes do SENAR-AR/MS
com seus publicos

2,337

Citacdo superficial sobre a
qualidade de vida ser foco
e missdo do Senar/MS.

d) Acuidade de compreensdo do papel da
Comunicac¢do do SENAR-AR/MS no atual
contexto social, politico e econémico

1,83

Atendeu ao solicitado no
briefing, porém faltou
detalhar melhor essa
atribuicdo estratégica da
comunicagdo e sua

o

A
)

Y



SENAR

Mato Grosso do Sul

importancia para a
instituicdo, considerando

as atuais condigdes sociais,
politicas e econGmicas.

O papel da Comunicagdo é
levar informacdo de
qualidade a sociedade,
sendo o fortalecimento da
marca uma consequeéncia,
o que ndo ficou evidente
no raciocinio. Falta de
cuidado com a escrita e
regras ortograficas.

Somatdrio da Média 7,66

Estratégia de comunicacao publicitaria

a) Formulag&o do conceito, da compreensdo do | 3,67 | Descritivo sem uma linha
tema hipotético ao desenvolvimento do Iégica que deixe claro os
raciocinio que o conduziu objetivos do Senar/MS em
toda a sua abrangéncia,
conforme o briefing.

Faltou clareza no conceito
e no desenvolvimento do

raciocinio.
b) A formulagdo do tema da comunicagao 3 - Explanac3o confusa e com
adotada para a linha de atuagdo pouca objetividade e

criatividade. Para uma
abordagem mais assertiva
o termo “mandiocultura”
poderia ter sido
trabalhado de forma mais
ampla para a assimilagdo
do publico.

c) A consisténcia logica e a pertinéncia da 3,5 Auséncia de conexdo,
argumentacdo apresentada em sua defesa conceito e defesa. As
frases secunddrias ndo
citam a parte gerencial da

assisténcia técnica, @%
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deixando de passar uma
mensagem completa sobre
a atuacdo do Senar/MS.
Também faltou
objetividade do tema
central e foco da

campanha.
d) A riqueza de desdobramentos positivos 3 Apresentou dificuldade no
desse conceito para a comunicagdo do SENAR- entendimento das agdes
AR/MS sequenciais para a

comunicagdo institucional,
demonstrado na pouca
variedade de
desdobramentos nos
diferentes meios.

Apesar de citar a
possibilidade de
construgao de uma
campanha futura com
desdobramentos dessa
apresentada, faltou
detalhar como eles podem
ser explorados para
melhorar a eficdcia,
alcance e impacto das
atividades de
comunicacao.

Somatdrio da Média 13,17

Ideia criativa

a) A sua adequacdo ao problema especifico de 1.5 Houve um equivoco ao
comunicagdo do cliente inserir imagem de ramo
de mandioca em uma
plantagdo de cultura
diferente.

Faltou clareza na
construgdo da ideia, e
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misturou imagens de soja
com mandioca.

b) A multiplicidade de interpretagGes favoraveis | 2,17 | O termo “roga” ja esta
que comporta em desuso pela
instituicdao e pelo
segmento, o que pode ser
desfavoravel para a
marca.

Faltou inovagdo e
criatividade, ndo mantém
uma esséncia central e

coerente
c) A cobertura dos segmentos de publico 1,5 -~ | Ficou complexa a maneira
ensejada por essas interpretagdes como cada personagem

foi inserido, sem deixar
claro quem é técnico do
Senar, produtor e gerente
da propriedade.

utilizar imagens de outras
culturas que ndo a
mandioca, ndo traz uma
assimilagdo com do
publico com a ideia
proposta

N3o ficou muito claro os

publicos.
d) A originalidade da combinagdo dos elementos | 1,83 | Apresentacdo sequencial
que a constituem poderia ser mais definida.

No storyboard, por
exemplo, ficou confusa a
figura feminina ao final,
sem ter aparecido antes.

Misturou imagens de soja E\
com mandioca, ndo deu

destaque ao produto em
si.
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e) A simplicidade da forma sob a qual se
apresenta

2,17

Faltou um cuidado o
desenvolvimento.

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a
sua inser¢do na sociedade

0,83

Demonstrou
desconhecimento ao citar
de forma incompleta a
atuag¢do da instituicao,
como Assisténcia Técnica
e Gerencial

Em todas as pegas deixa
de citar “gerencial”
deixando a mensagem
incompleta e sem
ressaltar umas principais
caracteristicas do servigo

Faltou clareza e ndo
atendeu as necessidades
e objetivos do cliente.

g) Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados

No spot a proposta
poderia ter sido diferente
para ficar mais evidente o
papel do técnico do Senar
(cuja cena é mais ‘
apropriada a imagem/TV)

N3o atende, os exemplos
de pegas apresentados
ndo evidenciam todo
potencial que pode ser
explorado.

h) A compatibilizagdo da linguagem das pegas
a0s meios propostos

1,33

Faltou compatibilizagdo
da linguagem,
ocasionando uma
desconexdo entre a
mensagem e o publico.

Seria mais esperado que
o técnico estivesse
sempre presente nas
pecas, e a proposta nao
deixou isso claro.

s

)
N
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O uso do terno “roca” é
inadequado, pois traz um
esteredtipo de produtor
rural caipira, algo que ndo
cabe a ser ressaltado por
uma institui¢cao que preza
pela educagao e
conhecimento do
agronegocio.

Somatdrio da Média

13,33

Estratégia de midia e nao midia

a) O conhecimento dos habitos de leitura e 2 Atende ao proposto no

audicdo dos segmentos de publico prioritarios briefing.

b) A capacidade analitica revelada no exame 1,5 N&do foram completamente

desses habitos e nas conclusGes oferecidas a — explorados e descritos no

formulacdo da midia planejamento os habitos
do publico-alvo, faltando
detalhar o plano.

c) A consisténcia do plano simulado de 1,5 Faltou criatividade na

distribuicdo das pecas em relagdo as 02 (duas) diversificacdo de midias. A

alineas anteriores distribuicdo poderia ser
mais ampla, se estendendo
a canais com abrangéncia
robusta, tais como outras
emissoras de TV e sites
mais direcionados ao
segmento.

d) A economicidade da aplicagio da verbade | 0,83~ | N&o se considerou o valor

midia, evidenciada no plano simulado de de criacdo das pegas tal

distribuicdo de pegas como descrito no briefing,
direcionando a verba
somente para produgdo e
veiculagdo.

e) A pertinéncia, a oportunidade e a 1

economicidade demonstradas no uso dos N3o apresentou o uso de

recursos proprios de comunicagdo do SENAR- nao-midia como parte do

AR/MS planejamento.
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‘ Somatorio da Média | 6,83 |
[Somatério Total | 40,99 l

Campo Grande, 17 de agosto de 2023
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